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PLAN DZIALANIA
KT 239
ds. Jubilerstwa

STRESZCZENIE

KT 239 ds. Jubilerstwa dziatajacy przy Polskim Komitecie Normalizacyjnym, zajmuje sie
zagadnieniami zwigzanymi z wyrobami i poffabrykatami  jubilerskimi wykonanymi z metali
szlachetnych i ich stopow (platyna, pallad, ztoto, srebro), kamieniami jubilerskimi oraz bursztynem,
urzgdzeniami, maszynami oraz ich oprzyrzgdowaniem a takze narzedziami stuzgcymi do obroébki
tych wyrobéw a takze metodami badan, warunkami technicznymi odbioru, przechowywaniem i
transportem. Przedmiotem zainteresowan tej grupy sa rowniez kryteria oceny jakosci i
jednoznacznej identyfikacji wyrobu. Odrebng grupe wyrobow nalezacg do zakresu dziatan KT 239
stanowig zegarki. Celem dziatalnosci KT 239 jest réwniez wspoipraca z miedzynarodowymi
jednostkami normalizacyjnymi - CEN/TC 410 i ISO/TC 174 - a takze, jako cztonek obserwator, z
CEN/TC 262 oraz CEN/TC 347 - polegajgca na wspottworzeniu tematéw prac prowadzonych poza
granicami naszego kraju, braniu w nich czynnego udziatu (np. sprawowanie funkcji eksperta lub
poprzez wnoszenie uwag a nastepnie dgzenie do implementacji zawartych w nich postanowien do
Polskich Norm. Konsekwencjg takiego dziatania jest rowniez dazenie do ttumaczenia na jezyk

polski norm o tematyce szczegdlnie waznej dla tej dziedziny gospodarki.

1 SRODOWISKO BIZNESOWE KT

1.1 Opis srodowiska biznesowego

Na dziatalnos¢ gospodarczg objetg zakresem KT  znaczacy wptyw majg nastepujgce
uwarunkowania polityczne, gospodarcze, techniczne, prawne, spoteczne i/lub aspekty
regionalne/miedzynarodowe.

Szacuje sie liczbe przedsiebiorstw wytwarzajgcych bizuterie oraz zajmujgcych sie jej sprzedazg
oraz sprzedazg zegarkow w Polsce na okoto 2,8 tys. 2018r.

Widoczny jest jednak ujemny trend ktory odzwierciedla liczba firm nowopowstajgcych - 390 oraz
wycofujgcych sie z branzy - 525 w 2018 r. cho¢ liczba firm wychodzgcych z rynku ma tendencije
spadkowg w 2015 r. byto to - 806, w 2016 r. - 727 a w 2017 r. — 686.

1 7r6dto Bisnode Polska
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Rynek jubilerski w Polsce jest rozdrobniony. Okoto 50-60% rynku jubilerskiego to sg bardzo mate i
srednie firmy, rozsiane po calym kraju i z drugiej strony mamy trzech duzych graczy, ktoérzy
zajmujg pozostatg czes¢ rynku: firmy W. Kruk SA (nalezgca do Vistula Group SA), Apart Sp. z o.0.
oraz YES Bizuteria Sp. z o.0.

Rynek jubilerski mozna podzieli¢ na trzy gtéwne segmenty.

Pierwszy - bizuteria i zegarki bardzo ekskluzywnych marek takich jak Cartier, Piaget, Korloff,
Fabergais czy Chopard. Zaledwie okoto 65% marek luksusowej bizuterii i zegarkéw jest
dostepnych na polskim rynku. Zdecydowana wiekszo$¢ z nich, blisko 55%, to marki szwajcarskie.
Nieliczne, takie jak Swarovski, Dyrberg&Kern czy Mont Blanc, poza oficjalnym
przedstawicielstwem majg takze swoje monobrandowe sklepy firmowe. Blisko potowa marek
posiada w Polsce oficjalnego reprezentanta m.in.: Bulova (Stan Watch Poland), Rolex (W. Kruk),
Bvlgari (La Boutique Suisse), Maurice Lacroix.

Drugi segment to bizuteria markowa polska i zagraniczna, nie zawsze znanej marki.

| trzeci - wyroby matych zaktadow jubilerskich i tanie wyroby importowane, ktére mozna kupi¢
niemal wszedzie. Osobng czescig rynku jest bizuteria autorska - wyroby polskich projektantéw,
artystéw plastykow, ktore mozna kupi¢ w galeriach. Wykonujg oni bizuterie na zaméwienie, bgdz
tez sprzedajg bardzo krétkie serie wyrobdw. Polscy producenci coraz czesciej nawigzujg
wspotprace z artystami plastykami. Polscy jubilerzy muszg sie liczy¢é ze zwiekszong konkurencjg
ze strony producentdow zagranicznych. Jest to efekt zachodzacych proceséw globalizacyjnych,
wejscia Polski w obszar wspdlnego rynku europejskiego, a takze przystgpienia do Konwencji
Wiedenskiej oraz zwigzanymi z tym ograniczonymi mozliwosciami stosowania instrumentow
ochrony rynku. Odrebny fragment rynku stanowig bursztyny. O ile na rynku krajowym bizuteria
srebrna jest dekorowana bursztynem wiecej niz w potowie, w eksporcie bursztyn panuje prawie
niepodzielnie. W krajach najbogatszych, szczegdlnie w UE i USA, wyroby z bursztynu i bizuteria
nim dekorowana sg uwazane za polskg specjalnosé. Polscy jubilerzy czesto korzystajg z bursztynu
wydobywanego poza Polskg. Jest on dostarczany do Polski z Sambii i Wotynia. Ceny surowca sg
nizsze od kosztéw wydobycia w Polsce.

Polskie ogromne ztoza sg gteboko potozone i wymagajg znacznych inwestycji. Bursztynnicy sadza,
ze ratunek lezy w tworzeniu "polskiej marki bursztynu" z odmian nagromadzonych w delcie Wisty i
na obszarze polodowcowym. To bursztyn odmienny od pochodzgcego ze ztdéz pierwotnych
(Sambia, Wolyn, u nas okolice Chtapowa i Lubartowa). Nagromadzenia wtérne majg odmiany
naturalnie sklarowane (przejrzyste i przeswitujgce, ich powierzchnia jest oszlifowana przez piasek.)
Tzw. kopalne plaze w okolicach Gdanska sg albo nielegalnie wyptukiwane po nocach, albo

betonowane przy realizowaniu wielkich inwestycji. Na najlepszym bursztynie stanat niegdys Port
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Pdinocny, pozniej Rafineria Gdanska, Makro Cash & Carry. Ani lokalne ani centralne wtadze nie
dajag sie namowi¢ na wydanie przepiséw o obowigzku wyptukania bursztynu przed betonowaniem,

ttumaczac, ze nie stac ich na uzaleznianie inwestycji od wydobycia bursztynu.

1.2 Wskazniki ilosciowe dotyczace srodowiska biznesowego

Ponizsze wskazniki iloSciowe opisujg srodowisko biznesowe, w celu wsparcia dziatah KT poprzez
zapewnienie niezbednych danych.

Rynek wyrobow branzy jubilerskiej w Polsce jest trudny do oszacowania w pewnym przyblizeniu
mozna oszacowac jego wartos¢ na okoto 3 mid PLN do 3,8 mid PLN.
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Wykres 1 - Obroty ogétem wedtug nomenklatury towarowej (perty naturalne lub hodowlane, kamienie szlachetne lub pétszlachetne,
metale szlachetne, metale platerowane metalem szlachetnym i artykuty z nich, sztuczna bizuteria, monety)?

Wartosé produkcji sprzedanej wedtug danych GUS w kategorii wyrobow jubilerskich, bizuterii i
podobnych wyrobéw w 2017r. to 592,7 min PLN2,

Analogicznie do wielu rynkéw dobr luksusowych czynnikiem stymulujgcym wzrost jest fakt, ze
luksusowa bizuteria i zegarki sg postrzegane jako inwestycja, a nie tylko zbedny czy wrecz
ekstrawagancki wydatek. Dla zamoznych os6b oraz gospodarstw domowych o wysokich
dochodach luksusowa bizuteria to dobra materialne nabywane czesciowo ze wzgledu na
potencjalny wzrost warto$ci, relatywne bezpieczenstwo takiej inwestycji oraz mozliwosé ochrony
wiadciciela przed zewnetrzng presjg finansowg wynikajaca z inflacji czy ryzyka walutowego.
Bizuteria stanowi wigkszos$¢ rynku i stanowi 78%, zegarki to pozostate 22%. Bizuteria i zegarki

luksusowe stanowig 19% wartosci catego rynku bizuterii i zegarkow?.

2 7r6dlo GUS
3 Zrodto KPMG.pl
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Wartos¢ sprzedanej produkcji luksusowej bizuterii i zegarkéw w Polsce w 2018 r. to okoto 723 min
PLN, mozna zaobserwowac tutaj wzrost o okoto 10,2 % r/r®. Sytuacja na rynku luksusowych
zegarkow przedstawia sie jeszcze lepiej - rynek ten rosnie w tempie 13% r/r®. Nabywcami sg
mezczyzni, ktorzy stanowig okoto 80%, w przypadku luksusowej bizuterii 67% warto$ci rynku
przypada na kobiety?.

Polski rynek luksusowej bizuterii i zegarkow charakteryzuje sie duzg sezonowos$cig, a ponad
potowa sprzedazy to artykuty kupowane na prezent. Z tego wzgledu najwyzszg sprzedaz notuje sie
w okresie Bozego Narodzenia, Nowego Roku i Walentynek. Poniewaz w Polsce mozna naby¢
jedynie dwie trzecie sposréd wszystkich globalnych luksusowych marek w kategorii zegarkéw i
bizuterii, a wielu zamoznych klientébw ma zwyczaj kupowania artykutow luksusowych w czasie
zagranicznych wakacji, miesigce letnie to w Polsce ,martwy sezon” dla detalistow.

Luksusowa bizuteria i zegarki pozostang jedng z kategorii wiodacych na polskim rynku artykutéw
luksusowych. Koniunktura w branzy oceniana jest roznie przez réznych wytworcow. Jako ztg
oceniajg jg przede wszystkim wtasciciele sklepdw i galerii oraz wytwércy bizuterii przeznaczonej na
rynek krajowy; jako dobrg zas — eksporterzy, produkujgcy diuzsze serie wyrobdw o pewnej

wartosci artystycznej oraz producenci galanterii ztotniczej, przede wszystkim na eksport.
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Wykres 2 — Warto$¢ rynku luksusowej bizuterii i zegarkow w wybranych krajach
warto$¢ taczna w mln EUR w 2018 (na podstawie KPMG.pl)®

Odrebny fragment rynku stanowig bursztyny.

Polska specjalizuje sie w tgczeniu bursztynu z metalami szlachetnymi. Szacuje sie ,ze ponad 70%

Swiatowej bizuterii z bursztynu pochodzi z Polski. W przypadku produktéw z najwyzszej potki, z

3 Zrédlo KPMG.pl
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najlepszym bursztynem ocenia sig, ze na export trafia 90%. Szacuje sie, ze wartos¢ produkcji w
naszym kraju wynosi 200 min. Euro, cho¢ trudno jednoznacznie oceni¢ warto$¢ rynku. W naszym
kraju 95% producentdéw to mate firmy rodzinne. Polskg stolicg bursztynu jest Gdansk. Liczbe oséb

pracujgcych w branzy ocenia sie na okoto 10 tys. osob*.

2 OCZEKIWANE KORZYSCI Z REALIZACJI PRAC KT
W wyniku prowadzonych w KT 239 prac oczekuje sie:

- utrzymania rynku pracy w produkcji i handlu wyrobami jubilerskimi

- ukrécenia nieuczciwej konkurencji w zakresie produkcji (np. stosowanie zywic
bursztynopodobnych lub tworzyw sztucznych zamiast bursztynu)

- zwiekszenia zaufania odbiorcow do jakosci nabywanych wyrobow jubilerskich
poprzez opracowywanie innowacyjnych metod kontroli

- poszerzenie zakresu badan dotyczacych wptywu czynnikéw chemicznych lub

metali stosowanych w jubilerstwie na organizm cztiowieka

3 CIZLONKOSTWO W KT

Kazdy podmiot krajowy zainteresowany dang tematykg ma prawo zgtosi¢ che¢ uczestnictwa w KT i
po spetnieniu wymogdéw proceduralnych (procedura Z2-P3 w powigzaniu z Z2-P1) sta¢ sie

cztonkiem KT. Kazdy cztonek KT realizuje zadania KT poprzez swoich reprezentantow.

Aktualny sktad KT jest podany na stronie www.pkn.pl w Wykazie OT.

4 CELE KT | STRATEGIA ICH REALIZACIJI

4.1. Cele KT

Implementacja do PN, na biezgco, wszystkich nowo opublikowanych Norm Europejskich i

Miedzynarodowych bedgcych w kompetencji KT 239.

Opracowywanie norm wiasnych bedgcych swiadectwem wysokiego poziomu wiedzy specjalistow
krajowych.

4 Zrédto biznes.newseria.pl
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4.2. Strategia ustalona do osiggniecia celéow KT

Udziat w opracowywaniu Norm Europejskich i Miedzynarodowych poprzez wyrazanie opinii lub
proponowanie rozwigzan przydatnych w produkcji krajowe;.

Opracowywanie polskiej wersji jezykowej Norm Europejskich o szczegdlnej wadze (np. w
dziedzinie ochrony srodowiska i bogactwa narodowego).

Pozyskiwanie srodkéw na opracowywanie polskich wersji jezykowych Norm Europejskich.

4.3. Aspekty srodowiskowe

Tematyka dziatalnosci KT 239 przyczynia sie do ochrony $rodowiska poprzez zwracanie
uwagi spofeczehstwa na niszczgcg dziatalnosS¢ pozyskiwania surowcow przez osoby i
instytucje niepowotane a takze na skutek zbyt intensywnego rozwoju gospodarczego w

rejonach kraju bogatych w ztoza np. bursztynu.

5 CZYNNIKI WPLYWAJACE NA REALIZACJE PROGRAMU PRAC KT | WPROWADZANIE
NOWYCH TN DO PROGRAMU PRAC

Kazdy zainteresowany ma mozliwos$¢ zgtaszania tematéw normalizacyjnych (TN) wypetniajgc

Karty nowego tematu (KNT) lub Karty propozycji tematu normalizacyjnego (KPT).

Kazdy zgtoszony TN jest wprowadzany do programu KT. KT decyduje o kontynuacji lub

zaniechaniu tematu normalizacyjnego.

W programie prac prezentowane sg wszystkie TN bedace aktualnie w opracowaniu.

Program prac KT znajduje sie na stronie www.pkn.pl, w Wykazie OT, po wybraniu humeru

wiasciwego KT.

Drugi element numeru tematu normalizacyjnego wskazuje numer Podkomitetu Technicznego
opracowujgcego temat, np. numer tematu normalizacyjnego XXX.1.XXXX oznacza
wykonywanie w KT XXX PK 1 (Podkomitecie Technicznym nr 1 Komitetu Technicznego XXX).

Jezeli drugi element przyjmuje wartos¢ zero oznacza to, ze TN jest opracowywany w KT.
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Czynnikami, ktére utrudniajg efektywng realizacje Programu Prac KT sa:

e brak zgody $rodowiska biznesowego na przyjecie projektu danej normy bez wprowadzenia

odpowiednich zmian w tresci

o brak srodkéw finansowych na opracowanie danej PN (np. w przypadku ograniczeh
budzetowych) lub koniecznos¢ poszukiwania wykonawcy danej normy/innego dokumentu
normalizacyjnego.

WYKAZ PROPOZYCJI TEMATOW NORMALIZACYJNYCH, DLA IST(')RYCH KT PRZEWIDUJE
POZYSKANIE ZAMAWIAJACYCH W RAMACH PRAC NA ZAMOWIENIE

Z uwagi na specyfike srodowiska, reprezentowanego przez KT, obecnie nie przewiduje sie

rozpoczecia prac na zamoéwienie.



