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PLAN DZIALANIA
KT 2
ds. Sportu i Rekreacji

STRESZCZENIE

Zakres zagadnien, ktérymi zajmuje sie KT 2 obejmuje sprzet sportowy i rekreacyjny,
wyposazenie placdéw zabaw, nawierzchnie terendw sportowych, urzgdzenia widowiskowe
i ustugi turystyczne, wesote miasteczka i parki rozrywki, kamizelki ratunkowe, kaski sportowe
oraz baseny prywatne do uzytku domowego.

Rynek artykutdw sportowych jest w Polsce wielokrotnie mniejszy niz w krajach Unii
Europejskiej i charakteryzuje sie znacznym rozdrobnieniem (ponad 2000 podmiotow).
Poniewaz dodatkowo brak jest organizacji branzowych, trudno jest doktadnie oszacowacd
strukture i dynamike tego rynku.

W Polsce produkowany jest m. in. sprzet tfreningowy do gier zespotowych, sprzet sportowy
przeznaczony do zabawy, sprzet do sal gimnastycznych w szkotach. Poza tym w kraju
produkowane sg m. in. wyposazenie placéw zabaw, nawierzchnie sportowe, kamizelki
ratunkowe, baseny do uzytku domowego.

Normalizacja w zakresie sprzetu sportowego przynosi korzysci zardbwno producentom, jak
i konsumentom tego sprzetu. Pozwala firmom na stworzenie mozliwie najbardziej
ekonomicznych proceséw produkcyjnych poprzez produkowanie wiekszej liczby wyrobdw
na rynek miedzynarodowy. Natomiast kupujgcy uzyskuje potwierdzenie, ze nabyte
produkty wykonane sg z materiatdbw o tej samej jakosci, zgodnie z wymaganiami
krajowych i miedzynarodowych organizacji sportowych.

Kolejna korzys¢ dla producentdw, ktdra jest wynikiem normalizaciji sprzetu sportowego, to
mozliwos¢ otrzymania przez osoby aktywnie uprawiajgce sport takiego samego sprzetu,
w kazdym odwiedzanym miescie lub kraju. Dzieki temu mamy lepsze widowiska sportowe,
a ,,zagrozenie”, ze osoby uprawiajgce sport stracg nim zainteresowanie jest mniejsze.

W zakresie ustug turystycznych normalizacja ma na celu utrzymanie rynku turystycznego
i przyczynianie sie do jego rozwoju, a takze poprawe jakosci ustug oferowanych wszystkim
uzytkownikom - szczegdétowe wymaganie majg na celu uwzglednienie oséb
niepetnosprawnych i osdb starszych. Obecnie takie osoby stojg przed wyzwaniem
polegajacym na braku podobnych lub powigzanych norm dotyczgcych dostepu
we wszystkich krajach Unii Europejskiej. Wybdr odpowiedniego miejsca wypoczynku jest
znacznie ograniczony ze wzgledu na réznorodno$¢ jakosci zwigzanej z dostepem
transportu, miejscem pobytu i ustugami.

Priorytety w programie prac KT 2 to wprowadzenie do zbioru norm metodg ttumaczenia
na jezyk polski normy dotyczqcej sitowni zewnetrznych.
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1 SRODOWISKO BIZNESOWE KT

1.1 Opis srodowiska biznesowego

Na dziatalnos¢ gospodarczg objetq zakresem KT znaczgcy wptyw majg nastepujgce
uwarunkowania polityczne, gospodarcze, techniczne, prawne, spoteczne i/lub
aspekty regionalne/miedzynarodowe:

e sytuacja ekonomiczna - wiekszoS¢ artykutdw sporfowych zwigzana jest
Z wypoczynkiem, nie sq to produkty ,pierwszej potrzeby”;

e warunki demograficzne — wielkos¢ populacji i liczba ludnosci w danej grupie
wiekowej w istotny sposdb wptywa na uprawianie sportu, a tym samym na
sprzedaz i produkcije artykutdw sportowych;

e oOrganizowanie widowisk sportowych;
e rozwdj sponsoringu sportowego;
e globalizacja sportu;

e wzrost Swiadomosci spotecznej co do roli sportu w Zzyciu cztowieka, jego
znaczenia dla zachowania zdrowia i sprawnosci;

e rozwdj nowych technologii wspomagajgcych procesy aktywnosci wysitkowej;

e integracja z Unig Europejskg i zwigzane z tym wymagania i procesy
dostosowawcze;

e konieczno$¢ poddania sie podmiotdéw rynku sportowego rygorom gospodarki
wolnorynkowej - ich dziatania muszg by< nakierowane na respektowanie
oczekiwan konsumentdw i zaspokajanie ich potrzeb.

Strony zainteresowane dziatalnosciq KT 2:
e producenci sprzetu sportowego,
e oOrganizacje zwigzane ze zdrowiem i bezpieczenhstwem,
e konsumencii organizacje konsumenckie,
¢ |aboratoria badawcze,

e rzgdowe organizacje sportowe.

1.2 Wskazniki iloSciowe dotyczqgce srodowiska biznesowego

Ponizsze wskazniki ilosSciowe opisujg Srodowisko biznesowe, w celu wsparcia dziatan KT
poprzez zapewnienie niezbednych danych:

e Warto$¢ eksportu w 2011 r. oszacowano na 171 342,1 tys. zt. Najwiecej artykutow
sportowych i sprzetu sportowego wysytamy do Niemiec (21,3 % wartosci eksportu),
Francji (9,3 %) i Wielkiej Brytanii (8,4 %).
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Wykres 1 - Warto$¢ eksportu artykutdw sportowych i sprzetu sportowego z Polski w 2011 r.
(W tys. ton)!

Warto$¢ importu artykutdw sportowych i sprzetu sportowego w 2011 r. prawie
trzykrotnie przekroczyta wartos¢ eksportu i wyniosta 509 247,4 tys. zt. Gtownymi
dostawcami sg Chiny (az 55,5 % wartosci importu).
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Wykres 2 - Warto$¢ importu artykutdw sportowych i sprzetu sportowego do Polski w 2011 r. (w
tys. zt)1

1 Zrédto: GUS.
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Dane statystyczne dotyczgce ogdinej wielkosci produkcji artykutdw sportowych nie sq
dostepne. Mozna jedynie w przyblizeniu oszacowac¢ te dane dla wybranych
artykutow.

Na rynku w Polsce dziata okoto 200 firm produkujgcych (lub tylko dystrybuujgcych)
urzgdzenia placéw zabaw. Zdecydowana wiekszos¢  producentdw  poza
ok. 30 najwiekszymi, to zkolei firmy niewielkie, rodzinne zatrudniajgce po kilku
pracownikéw, czes¢ to filie firm zagranicznych (na naszym rynku znajdujg sie juz
najbardziej renomowane firmy europejskie, do niedawna bardzo sceptycznie
nastawione do rynku w Polsce).

W branzy pojawita sie tez grupa producentdw nawierzchni placdw zabaw — okoto 20,
zktérych cze$S¢ produkuje rdownocze$nie wyposazenie. Liczba producentow
wyposazenia placdw zabaw inawierzchni jest bardzo zréznicowana, ale grupa
profesjonalistow szybko sie powieksza. Szacuje sie liczbe firm o obrotach
przekraczajgcych 10 min zt na 5-10 a powyzej 1 min zt na 40. Firmy raczej importujg niz
eksportujg urzgdzenia placéw zabaw. Niektdre z nich wykonujg czesci lub caty sprzet
na zamowienie zagraniczne, ale produkty te sg potem sprzedawane pod
zagranicznym logo. Import sprzetu wystepuje od lat, gtdbwnie renomowanych marek
o zasiegu europejskim, a nawet Swiatowym, ze Skandynawii iz Europy Zachodnie;j.
W ostatnich latach pojawity sie tez na rynku urzgdzenia placdéw zabaw i ,,outdoor
fitness” importowane z Chin. Poza tym odnotowac¢ nalezy obecno$¢ na naszym rynku
urzgdzen placow zabaw produkowanych przez firmy Ksil z Petersburga i Tomovy Parky
z Czech.

Wielkos¢ i warto$¢ produkcji wyposazenia placdw zabaw rosnie z kazdym rokiem, a
firm przybywa. Wptyw na to ma gtdéwnie rzgdowy program Radosna Szkota w ktérym
dofinansowuje sie budowe szkolnych placéw zabaw. W latach 2010-2011 powstato
okoto 2000 placédw w tym programie o tgcznej warto$ci okoto 300 min zt. Przy tym
gminy, ktére sg gtdbwnym inwestorem w branzy coraz czesciej decydujg sie na
redlizacje duzych inwestycji. Wzrost ten wynika réwniez z faktu, ze polskie
spoteczenstwo sie bogaci, wzrosty fundusze spoteczne, takze unijne na te cele, a ostre
wymagania normalizacyjne spowodowaty konieczno$¢ modernizaciji placdw zabaw
w Polsce.

Szacuje sie, ze wartos¢ rynku placoéw zabaw w Polsce w 2012 roku wyniesie 200-300
min ztotych. Poziom zycia Polakdw i ich oczekiwania wzrastajg, a tym samym wzrasta
zapotrzebowanie na lepsze kompleksowe wyposazenie szkdt i przedszkoli w place
zabaw.

W Polsce kilka matych lub Srednich firm produkuje kamizelki ratunkowe. W catkowitej
wielkosci produkciji kamizelek ratunkowych w Polsce 70% udziatu nalezy do firmy
Sportis. Wyroby te jednak w 80 % przeznaczone sq na eksport. Produkty wysytane sqg
gtébwnie do Skandynawii, a importowane z Chin. Obecnie nie powstajg nowe firmy
produkujgce kamizelki ratunkowe, widoczna jest tendencja uciekania firm do Azji.
Jedyng formqg konkurencji z Chinami jest szukanie oszczednosci, optymalizacii
produkciji itp.

Dane dotyczgce catkowitej wielkosci produkciji pozostatych artykutdw sportowych nie
sq dostepne.
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Biorgc pod uwage, jakiego typu wyroby produkowane sg w Polsce, mozna
szacunkowo przyjqc, ze stosowanych jest ok. 70 norm z zakresu tematyki KT 2.

2 OCIEKIWANE KORZYSCI Z REALIZACJI PRAC KT

Z wprowadzenia norm wynikajg m. in. nastepujgce korzysci:

likwidacja barier w wymianie towardw;
utatwianie swobodnej wymiany towardw i ustug;
poprawa komunikacji na forum europejskim i miedzynarodowym;

zapewnienie stosowania porownywalnych wymagan na  skale europejskg
i miedzynarodowq;

utatwianie rozstrzygania sporéw miedzy dostawcqg a odbiorcg;
zwiekszanie efektywnosci gospodarczej kraju,

dostarczenie jednostkom odpowiedzialnym za ocene wyrobu i certyfikacje
podstawy, w oparciu o ktérg mozna dokonac oceny bezpieczenstwa;

stosujgc normy producent moze zaoferowac sprzet odpowiedniej jakosci.

3 CZLONKOSTWO W KT

Kazdy podmiot krajowy zainteresowany dang tematykg ma prawo zgtosi¢ chec
uczestnictwa w KT i po spetnieniu wymogow proceduralnych (procedura Z2-P3

W powigzaniu z Z2-P1) stac sie cztonkiem KT. Kazdy cztonek KT realizuje zadania KT
poprzez swoich reprezentantow.

Aktualny sktad KT jest podany na stronie www.pkn.pl, w Wykazie OT.

4 CELE KT | STRATEGIA ICH REALIZACIJI

4.1.

Cele KT

eliminowanie barier technicznych w handlu — utatwienie handlu w kraju, Europie i
Swiecie,
harmonizacja i wdrazanie nowoczesnych rozwigzan,
zapewnienie bezpieczenstwa produktu, zapewnienie bezpieczenstwa
konsumenta,

przez:
udziat na poczatkowych etapach prac zwigzanych z opracowaniem wybranych
projektdw norm na szczeblu europejskim, a takze na poziomie miedzynarodowym,
wprowadzenie metodg tumaczenia norm, na ktére jest najwieksze
zapoftrzebowanie.


http://www.pkn.pl/
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4.2. Strategia ustalona do osiggniecia celéw KT
e aktywny udziat w pracach Grup Roboczych w CEN i ISO.
4.3. Aspekty srodowiskowe

Szkodliwy wptyw wyrobdw na Srodowisko moze by< ograniczany poprzez
uwzglednianie tego aspektu podczas opracowywania norm. W pracach
nad projektem brane sg pod uwage odnosne przepisy krajowe, europejskie
i miedzynarodowe.

CZYNNIKI WPLYWAJACE NA REALIZACJE PROGRAMU PRAC KT | WPROWADZANIE
NOWYCH TN DO PROGRAMU PRAC

Kazdy zainteresowany ma mozliwos$¢ zgtaszania tematdw normalizacyjnych (TN)
wypetniajgc Karty nowego tematu (KNT) lub Karty propozycji tematu
normalizacyjnego (KPT).

Kazdy zgtoszony TN jest wprowadzany do programu KT. KT decyduje o kontynuacii
lub zaniechaniu tematu normalizacyjnego.

W programie prac prezentowane sq wszystkie TN bedqgce aktualnie w opracowaniu.

Program prac KT znajduje sie na stronie www.pkn.pl , w Wykazie OT, po wybraniu
numeru wtasciwego KT.

Drugi element numeru tematu normalizacyjnego wskazuje numer Podkomitetu
Technicznego opracowujgcego temat, np. numer tematu normalizacyjnego
XXX.1.XXXX oznacza wykonywanie w KT XXX PK 1 (Podkomitecie Technicznym nr 1
Komitetu Technicznego XXX). Jezeli drugi element przyjmuje warto$¢ zero oznacza to,
ze TN jest opracowywany w KT.

Czynniki, ktére mogg mie¢ negatywny wptyw na terminowe wykonanie
prowadzonych prac normalizacyjnych to brak zgody srodowiska biznesowego
na przyjecie projektu danej normy.

Wprowadzenie do Programu prac nowych tematdéw normalizacyjnych uniemozliwic
moze brak srodkdw finansowych na opracowanie danej PN.

WYKAZ PROPOZYCJI TEMATOW NORMALIZACYJNYCH, DLA IST(')RYCH KT PRZEWIDUJE
POZYSKANIE ZAMAWIAJACYCH W RAMACH PRAC NA ZAMOWIENIE

PreN 16630 Permanently installed outdoor fitness equipment - Safety requirements
and test methods.


http://www.pkn.pl/

